





Para todos os 1ipos
e fons de pele.



Alfa tecnologiq,
Nanotecnologia.



Bases desenvolvidas com exclusividade.
Sua Linha de forma unica.
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Protecdo e Hidratacdo.



Ativos com alfa performance.
Ativos organicos.

Ingredientes de baixo
impacto ambiental.
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Formulas para
Rejuvenescimento
facial,




Hiperpigmentacao
cuténeq

Melasma
Rugas
Linhas de expressao

Excesso de oleosidade

"Poros dilafados”
Celulite

Flacidez

Todos os produtos desenvolvidos por especialista.
Produfos devidamente regisfrados na ANVISA.
Linha de frafamento para fodos os fipos de pele.



Jodos os produtos desenvolvidos por especialista.
Produtos devidamente registrados na ANVISA.



Esséncias de uso exclusivo s o
para cada cliente* 3



Os dermocosmeéticos sQo produtos destinados aos cuidados com a pele, pois possuem
ativos e fecnologias que podem ser usadas em diferentes fratamentos dermatoldgicos,
como anti-idade, reducao de flacidez, manchas na pele cicatrizes e acne.
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Promove uniformidade
Q pele com uma
fextura magica que
fransforma qualquer
fipo de pele
instantfaneamente.



Sua Marca, sua Linha
sendo ufilizada
diariamente.
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Bases cremaosas
Bases fluidas






Bases cremaosas
Bases fluidas

Base moderna que combina acabamento natural com
cobertura total que pode ser construida com amplo espectro
de protecdo. De aplicacdo facil e uniforme, espalha bem e
permite construir a cobertura. Confortdvel e de longa duracdo,
qQjuda a minimizar a aparéncia de poros e imperfeicoes,
deixando a pele com uma aparéncia e um acabamento

mais perfeito.



Bases cremosas
Bases fluidas

Caracteristicas:

e Longa duracdo, 24 horas

* Reduz a aparéncia dos poros

e Controla a oleosidade e o brilho

* NGO resseca

* Para todos os tipos de pele,
principalmente pele oleosa

e Confere cor gue se mantém inalterada
* Produto sem fransferéncia

* NGO cria vincos

* |deal para fotos

lodos 0s produtos desenvolvidos por especialista.
Produfos devidamente registrados na ANVISA.
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Aquele conforno na boca que € lacre na certa. Ele € de facil aplicacao,
assim ajuda a realcar e definir o formato dos seus Iabios sem estresse.

Se vocé quer que "aquele” batom dure muito mais, faco o contforno,
preencha os Iabios com o Idpis e aplique o batom

desejado por cima.



Delineador
Mdascara para cilios



Sombra Metdlica
Sombras Liquidas

Sombras Opacas
Sombras em PO
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Embalagens personalizadas
para receber o produto profissional.



Sombras com Glitter
Paleta de Cores

Palefa de sombra de olhos em
PO brilhante para cosmeticos

e maquilhagem. c
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Esfoliante corporal












escolfa sua embBalagen






Confira as Logoes, Cremes, Leites e
outros Hidratantes Corporais.
Perfumes preferidos. Eles deixam a
pele maciqa, suave e com

um perfume aelicioso.



Facial e Corporal
Profetfor para todos os fons de pele
Profetfor para todos os fipos de pele



* Profetor solar anti-aging

* Protetor solar organico

* Protetor solar para cabelos

* Protetor solar com tecnologia antioxidante

lodos 0s produtos desenvolvidos
por especialista. Produtos devidamente
reqistrados na ANVISA.
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* Shampoo

» Condicionador

* Finalizador

* Creme de pentear dia a
dia.

*Creme de pentear para
dias de sol e praia

* Mdascara para hidratacéo,
nutricQo e reestruturacAo
dos fios


















*Hidratacdo, nutricdo, anti-frizz
e manutencdo da cor.

e Shampoo

» Condicionador

* Mdscara
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*Produto finalizador para todos os tipos de cabelo
* Mousse, creme, pomadas e spray com protecdo
térmica

*Perfume para cabelo
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* Produtos para sua pele a

base de ativos Bioidénticos
* Alta tecnologia


















Mercado de
Beleza

Para os préoximos cinco anos, o Euromonitor
International prevé trés principais tendéncias globais
norteando o mercado de beleza e cuidados
pessoaqis: engajamento digital, posicionamentos
eticos e atributos orgdnicos e naturais. Lancado em
janeiro, o levantamento Beauty and Personal Care
Voice of the Industry ouviu 1.113 profissionais em 55
paises e tambeéem identificou outros destaques, como
beleza relacionada a saude e ao bem-estar, Novos
ingredientes e formulacdes e inspiracdo em marcas
independentes.

Fonte:
Eurom

jonal
onitor Internaﬂon
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Fragré@ncias brasileiras movimentam
€ 222 milndes

A Evolucdo desse nicho veio forte no Brasil nos Ultimos anos,
acompanhando o gque j&d vinha se passando nos Estados
Unidos e na Europa. "Tinha marca que era artesanal e agora
tem Anvisa, e as que tém Anvisa estdo indo atrds de
certificacdo. Alem disso, a industria maior comecou a lancar
produtos veganos ou com apelos mais naturais.”

U

Fonte:
Euromonitor International
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Beleza masculina vai alcancar
USS 78,6 bilhdes em 2023

O empreendedor de tecnologia Daniel Wjuniski e a publicitdria e influenciadora
digital Julia Petit. “E uma marca sé de skincare”, diz. “Tem pretensdo de ser uma das
maiores do Brasil porgue dialoga muito pela internet, pelas redes sociais.
Desenvolveu uma formulacdo baseada nos reviews e nas contribuicdes dos
consumidores, uma cocriacdo.”

Lancada em junho de 2019 e hoje com 193 mil seguidores no
Instagram, a empresa afirma ter desenvolvido seu primeiro
produto — um antioxidante — a partir das informacdes que
coletou de mais de 10 mil pessoas, entre pesquisas
quantitativas e qualitativas, encontros offline, conversas nos
canais digitais da marca e andlises, por robds, de resenhas de
produtos populares do mercado.

ional
. uromonifor
Fonte: EUr
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Campanha
"Salve Ralph”

A campanha “Salve Ralph” estd famosa no mundo inteiro, a campanha mostra o
sofrimento do coelho Ralph e como sdo cruéis os testes de vdarios produtos

redlizado em animais, 0 que abalou muitas pessoas, mobilizando-as

a
escolherem cosmeéticos que ndo sdo testados em animais.



*Sua linha desenvolvida por profissionais

especializados

* Seus protocolos individualizados e devidomente
registrados

*Linhas exclusivas

*Sigilo total



Uma equipe de pesquisa e desenvolvimento irg
criar sua linha de cosmeticos de acordo com um
Brifieng elaborado por especialistas.
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